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Evolution du marché des 

végétaux d'extérieur / le 

secteur de la pépinière



Sources: FRANCEAGRIMER

Evolution du marché des végétaux d'extérieur français depuis le covid 

Evolution des ventes réalisées par les pépinières ornementales 

entre 2017 et 2023 en valeur (1 000 euros) 

Des ventes en baisse 

constatées entre 2021 et 

2023 sur toutes les familles 

de végétaux autres que les 

bruyères et les arbres

Les ventes de rosiers ont 

moins chutées que celles 

des arbustes

Quels sont les causes d’une telle diminution? 
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https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/rdd/documents/SYN-HOR-Observatoire_structurel_National_2023_2.pdf


Evolution de la production française

Des entreprises françaises qui ferment faute de résultats ou de 

repreneurs. 
Une concurrence internationale qui s’intensifie (Belgique/ Pays-Bas)

Un secteur de la 

jardinerie qui peine

Sources: FRANCEAGRIMER, AGRI DEMAIN, VALHOR

Une croissance du 

paysage 

auparavant 

soutenue par les 

gros chantiers et 

les collectivités qui 

s’essouffle.
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Evolution du nombre d’exploitations horticoles et de pépinières

Un rythme moyen annuel de disparition d’entreprises qui ‘est accéléré 

sur la période 2021-2023. (-6,3% par an par rapport à -4,5% par an 

sur la période 2011-2021). 

En cause : la difficulté du métier, la concurrence, le marché

1 000 millions d’euros d’importations  

contre 88,3 millions d’euros d'exportations 

en France en 2024 (38% de plantes d’extérieur).

60% des végétaux d'extérieurs achetés en France 

sont produits en France.

1 083 millions d’euros d’importations  

contre 101,6 millions d’euros d'exportations 

en France en 2023 (58% de plantes d’extérieur).

64% du volume des importations proviennent des 

Pays Bas contre 27% de la valeur
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https://www.franceagrimer.fr/sites/default/files/rdd/documents/SYN-HOR-Observatoire_structurel_National_2023_2.pdf
https://agridemain.fr/balance-commerciale-des-vegetaux-dornement-deficitaire/
https://www.valhor.fr/actualites/exportations-et-importations-de-vegetaux-ornement-en-baisse-en-2024


La distribution aux particuliers 
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Des conditions météorologiques hors 

normes en 2024

Evolution du contexte économique, climatique et social en France

La situation économique des ménages 

pas au beau fixe. Une confiance des 

ménages faible en la situation 

économique

Le marché de l’immobilier et du 

logement qui peine en 2023/2024.

L’une des 5 années les plus chaudes 

en France depuis 1959.

Sources: METEO FRANCE, RC2I, EY, ECONOMIEMATIN

L’une des 10 années les plus 

pluvieuses en France (+15% par 

rapport à la normale) depuis 1959. 

Crues, inondations à répétition, sols 

plus humides que les normales.  

-10% d’ensoleillement par rapport à la 

normale

8% des projets d’achat immobilier 

reportés ou annulés en 2024. 

10% des projets de gros travaux 

d’extérieurs reportés ou annulés en 

2024. 

-11,9% des ventes d’immobilier neuf 

en 2024 vs 2023. 

-21,4% des ventes de logements 

anciens en 2024 vs 2023. 

Un secteur de la jardinerie qui peine, le paysagisme pour particuliers qui s’affaiblit ( baisse 

des subventions).  

84 % des ménages modifient leurs 

comportements face à l’inflation 

en 2024.

25% des français déclarent réduire 

leurs achats en 2024

Le taux d’épargne progresse  

atteignant 17,6% en 2024

2025, une année sous le signe de 

la prudence et de l’incertitude. 
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https://meteofrance.com/sites/meteofrance.com/files/files/editorial/Bilan-climatique-annuel-2024-meteo-france-web_2.pdf
https://rc2i.net/actualite/tendances-dachat-en-france-une-preference-pour-les-magasins-physiques-et-une-consommation-plus-qualitative-en-2024/
https://www.ey.com/fr_fr/newsroom/2025/04/laureats-des-enseignes-preferees-des-francais-de-l-annee-2025#:~:text=Action%20r%C3%A9it%C3%A8re%20son%20exploit%20et%20reste%20l%E2%80%99enseigne%20pr%C3%A9f%C3%A9r%C3%A9e,taux%20jamais%20atteint%20depuis%20la%20cr%C3%A9ation%20de%20l%27%C3%A9tude.
https://www.economiematin.fr/menages-baisse-moral-decembre-2024


Sources: ETUDE MANUEL RUCAR

Les différents profils de consommateurs jardins

Les personnes âgées, 

couples 50-70 ans - 50%

Les nouveaux habitants, 

les millenials - 30%

Les passants Les jardiniers Les primo-accédants Les puristes

20%

Cibles 

principales

Cibles 

secondaires
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20 millions 
De Français achètent chaque année des végétaux pour leur jardin et leur maison

Les français et leur jardin

13 Millions 

de jardins en France

Sources: LSA

58% 

Des Français possèdent un jardin dans leur résidence 

principale ou secondaire en 2024.

3  à 5 
Passages annuels pour les clients en jardinerie 

7 Millions 

de balcons et terrasses

35 à 45 minutes 
la durée d’une visite en jardinerie 

Capter l’attention du client dans les rayons

Strictement confidentiel 



Sources: EY, LSA

Une montée en puissance des GSB en jardinage 

chez les particuliers : LEROY MERLIN - Les 

particuliers se remettent au jardinage

Le retour d’enseignes de jardinage parmi les préférées des Français en 2025
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https://www.ey.com/content/dam/ey-unified-site/ey-com/fr-fr/insights/strategy/documents/ey-etude-ey-parthenon-enseignes-preferees-des-francais-2025.pdf


Une évolution des canaux d’achats des français (végétaux d’extérieur)

Sources: VALHOR
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Certains lieux d’achat résistent mieux 

à la tendance baissière du marché : 

Les magasins Brico Déco/ La grande 

distribution, la vente à distance et les 

marchés et foires
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-2%
-9%

-20%
+3%

+16%
-5%

+12%
-18%

-34%
+10%

Sommes dépensées par lieux d’achat entre 2022 et 2024 (en millions)

La vente à distance se développe 

aussi bien en volume qu’en valeurs. 

Tandis que la grande distribution a 

beaucoup augmenté ses prix entre 

2022 et 2024. 
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https://espacepro.valhor.fr/global/gene/link.php?doc_id=298&edit_lang=fr


FOCUS : La vente en ligne

Sources: ETUDE 2025 SUR LES JARDINERIES

8% 
du CA de la jardinerie réalisé par le e-commerce

x2 depuis 2019.

Montée en puissance des sites spécialisés

+25% de CA par an pour Promesses de fleurs 

depuis son rachat 

Lancement des marketplaces jardineries (Teract) 

avec services Clic&Collect

Rachat de la plateforme e-commerce 

Meilland Richardier.fr par Promesses de 

Fleurs :

 

- Le rachat d’un concurrent pour 

affirmer sa position de leader sur 

son marché

- Un intérêt pour le domaine du 

rosier 
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http://meilland.fr


Sources: VALHOR, RC2I, ETUDE MANUEL RUCAR,

Les particuliers : une évolution de leurs habitudes d’achat

Le budget moyen consacré à l’achat de 

végétaux par an par foyer acheteur diminue 

109,10 EUROS 
en 2024

vs 118,4 en 2023

5,4 EUROS 
Budget moyen par 

plante en 2024 vs 5,7 

en 2023

La saisonnalité toujours au 

rendez-vous

Multitude de petits acheteurs et 

quelques gros acheteurs
Comment achètent-ils ? 

Une tendance à l’achat en ligne et à l’achat 

local qui se développe Décembre - Mars Mars - Juin Juin - Novembre

Octobre 

S’inspirer Acheter Fidéliser

Hivernage

Pic d’achat : planter et 

entretenir son jardin 

Besoin d’informations et de facilité 

60% des achats sont planifiés à l’avance

Diminution des achats coup de coeur même 

pour les fêtes. 50% des acheteurs remarquent les affiches 

et y accordent de l’importance dans leur 

décision d’achat
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https://rc2i.net/actualite/tendances-dachat-en-france-une-preference-pour-les-magasins-physiques-et-une-consommation-plus-qualitative-en-2024/


La jardinerie,

un modèle qui peine 
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Sources: LSA, BATINFO, PROMOJARDIN, MON JARDIN MA MAISON,  LSA

-6% 
Recul du marché du jardin en 2024 

vs 2023

7,7 milliards
Le CA du marché du jardin en 2024

La jardinerie : une récession qui perdure sur le marché du jardin 

-3% 
Recul du marché du jardin en 2023 vs 

2022

-6% 
Recul du marché du jardin en 2022 vs 

2021

Des années noires pour la jardinerie
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https://www.lsa-conso.fr/marches/bricolage-jardinage/
https://batinfo.com/actualite/coup-de-froid-sur-le-marche-du-jardin-les-ventes-reculent-de-6-en-2024_31653#:~:text=Apr%C3%A8s%20deux%20ann%C3%A9es%20d%C3%A9j%C3%A0%20%C3%A9prouvantes%2C%20le%20march%C3%A9%20du,rayons%2C%20accentuant%20le%20repli%20de%20leur%20chiffre%20d%E2%80%99affaires
https://promojardin.com/index.php/2025/03/17/bilan-2024-des-marches-du-jardin-et-de-lanimalerie-un-decryptage-lors-de-la-convention-annuelle/
https://monjardinmamaison.maison-travaux.fr/mon-jardin-ma-maison/actualites-jardin/jardinerie-fermeture-cote-nature-484595.html


Sources: VALHOR , FRANCE AGRIMER

La jardinerie : les végétaux d’extérieur

-4% 
En quantités achetées en 2024 vs 

2023

-2% 
En sommes dépensées par la 

clientèle jardinerie en 2024 vs 2023

Une baisse importante en volume des ventes en 

jardinerie compensée par une augmentation des 

prix 
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https://bo.valhor.fr/wp-content/uploads/2024/05/etudes_infographieachatsvegetauxtendances-2023.pdf
https://www.franceagrimer.fr/content/download/75867/document/SYN-HOR-Observatoire_structurel_National_2023.pdf


Des fermetures de jardineries

Sources: OUEST FRANCE, MON JARDIN MA MAISON, SUD OUEST, LA VOIX DU NORD

Cette annonce de Côté Nature s'inscrit dans un 

contexte plus large de transformation du secteur du 

jardinage. Face à la concurrence des grandes 

surfaces et les nouveaux acteurs du e-commerce, 

les enseignes spécialisées doivent se réinventer.

L'enjeu est de taille : proposer une expérience 

client différenciante tout en maîtrisant les coûts 

d'exploitation.

1 400
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16811687

17571768
17931788

18111810

1855

Evolution du nombre de Jardineries en 

France
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https://www.ouest-france.fr/bretagne/quimper-29000/a-quimper-lenseigne-botanic-va-disparaitre-mais-la-jardinerie-va-rester-ce00c05c-f9e2-11ef-b88c-bcd52c36774a
https://monjardinmamaison.maison-travaux.fr/mon-jardin-ma-maison/actualites-jardin/jardinerie-fermeture-cote-nature-484595.html
https://www.sudouest.fr/charente-maritime/aytre/aytre-gamm-vert-fermera-ses-portes-fin-juin-que-va-devenir-le-site-19039203.php
https://www.lavoixdunord.fr/1540615/article/2025-01-06/beuvry-la-jardinerie-gamm-vert-definitivement-ferme-le-31-decembre-2024


Des acteurs qui se disputent les parts de marché 

Accélération de la 

transformation digitale des 

grands groupes pour faire face 

à la montée des sites internet 

spécialisés.

Stratégie omnicanale : click 

and collect et market place

TERACT : refonte des sites 

Jardiland et Gamm vert en 

2023: accueil de vendeurs tiers 

pour enrichir son catalogue. 

Des sites internet spécialisés 

ancrés et référencés.

Promesses de fleurs : une 

audience de 2 191 000 

personnes par mois. 

Willemensefrance.fr : 942 000 

visiteurs par mois. 

Jardinerie : 

Une image de spécialiste qui s’érode avec la diversification produits

-Offre produit jardin très large avec MDD en plus

- Maillage territorial moindre que celui des GSA et GSB

- Faible présence en ligne

GSB : 

-Pour l’instant une faible offre de végétaux d’extérieurs 

- une force avec un maillage territorial développé. 

- De puissantes centrales d’achat. 

GSA : 

-Statut de non-spécialistes

- Des offres en promotion qui correspondent à des achats coup de 

coeur pour les consommateurs. 

-Maillage territorial dense 

-faible présence e-commerce 

-De puissantes centrales d’achat

Le e-commerce qui se développe de manière exponentielle Jardineries, GSA et GSB se lancent sur des terrains similaires
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http://willemensefrance.fr


Sources: VALHOR

Stratégie de généralistes (on copie colle gsa gsb)

43% poids du végétal dans le chiffre 

d’affaire en jardinerie en 2024 contre 

96% chez les fleuristes.

Une diversification produits depuis 

quelques années : rayon alimentaire 

bio, décoration intérieur et extérieur, 

animalerie, espace dédiée au bien-être. 

Aujourd’hui, une diversification sur 

l’outdoor et sur la domotique et 

l’écologie (panneaux photovoltaïques )

Diversification sur les services ( 

paysagisme, jardinier, mais aussi 

montage et démontage - bbc, salons de 

jardin - parasols)

80% des français qui achètent des 

végétaux se rendent dans un circuit 

spécialisé

Développement de nombreuses 

marques de MDD (food, animaleries et 

végétaux)

Néanmoins, cette volonté ambigue de se démarquer comme spécialiste du jardin

Développer les canaux de produits inertes et/ou services pour stimuler les ventes 

toutes l’année

Des vendeurs de moins en 

moins expérimentés surtout 

pendant la haute saison

Mauvais entretien des plantes, 

parfois les rosiers peuvent 

rester 2 ans en rayon : manque 

de compréhension du vivant
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Adaptation des jardineries 

Strictement confidentiel 



Sources: OUEST FRANCE, MON JARDIN MA MAISON, MATERIEL PAYSAGE, FLORAMEDIA, 

ZEPROS, LSA

La biodiversité mise en avant chez 

Botanic (palette végétale adaptée 

aux évolutions du climat via le 

programme Jardin de demain)

Le cross-merchandising, nouveau 

fer de lance des enseignes 

Jardiland (présentation de la 

plante, du terreau et du pot en 

rayon)

Compétitivité tarifaire

Re définition du parcours client en magasin avec show-room d’exposition, plantes appât et PLV informatives 

(création de lieu d’inspiration chez Botanic) 

Digitalisation du commerce avec le lancement de site web affiliés aux magasins (lancement de la market place 

TERACT)

Diversification avec services de plantation et d’entretien qui se développent 

mais aussi produits avec la domotique écologique. 

De nouveaux canaux de diversifications
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https://www.ouest-france.fr/bretagne/quimper-29000/a-quimper-lenseigne-botanic-va-disparaitre-mais-la-jardinerie-va-rester-ce00c05c-f9e2-11ef-b88c-bcd52c36774a
https://monjardinmamaison.maison-travaux.fr/mon-jardin-ma-maison/actualites-jardin/grande-enseigne-fermeture-paris-480384.html
https://www.materiel-paysage.com/distribution-et-reseaux/article/863589/cavac-etend-son-reseau-avec-8-magasins-gamm-vert
https://floramedia.fr/reinventer-jardinerie-adaptation-consommateurs/
https://habitat.zepros.fr/interview-tac-tag/exclu-nouvelle-strategie-truffaut-franchise-outdoor-visites-habitant-alliance


Mutualisation d’entreprises avec 

opérateurs et experts indépendants

Une expérience immersive dans le 

monde de la nature

Un modèle flexible, adaptable et 

durable / contrats saisonniers avec 

les différents vendeurs

Un parcours au travers des 

différents types de jardins et 

expositions de plantes 

Un groupement de services avec la 

création et l’entretien d'espaces 

verts

FOCUS : La jardinerie de demain selon Manuel Rucar
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Sources: LSA

Perspectives 2025 Jardinerie

Un marché qui peine depuis 3 ans dont le potentiel reste bien 

présent

Des perspectives plutôt favorables sont soutenues par des facteurs 

exogènes comme le vieillissement de la population, l’essor de 

résidences secondaires avec jardin, etc.

« Le marché va commencer à revenir à un rythme de renouvellement », François Lemauf, leader marketing clients et 

produits chez Truffaut.

Croissance de 1% de prévue en 2025 sous l’impulsion de la reprise 

des transactions financières dans l’ancien et l’amélioration du 

pouvoir d’achat. 
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Le marché du paysage en 2025
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Sources: FRANCE AGRIMER

25 000

27 500

30 000

32500

2010 2012 2014 2016 2018 2020 2022

Evolutions du nombre d’entreprises du paysage

28 080

28 300
28 600

28 830
29 270

29 770

31 890

0

500

1 000

1 500

2015 2017 2019 2021 2023

Evolution du nombre d’agences privées de conception paysagère
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Une demande croissante de végétalisation des territoires se traduisant par une évolution 

croissante du nombre d’entreprises du paysage et de conception paysagère. 

Le marché du paysage
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https://www.franceagrimer.fr/filiere-horticulture/Actualites/Achats-des-Francais-en-vegetaux-et-prestations-pour-les-espaces-exterieurs-en-2023


2S21 1S22 2S22 1S23
Taux d’évolution du trimestre ou du semestre par rapport à la même période de l’année précédente

2% d’inflation en moyenne en 2024

+ 3,5 %

+ 4 %

+ 3,5 % 

Marchés publics

vs +5% en 2023 

Marché des particuliers

vs +3,5% en 2023

Marchés privés

vs +2,5% en 2023

Sources: UNEP
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2S23/2S

24

+3,5%

Le marché de la création a subi une légère baisse (-1%) sur l’année 2024 

(crise immobilière et ralentissement de constructions neuves)

Les évolutions du marché du paysage en 2024
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https://www.lesentreprisesdupaysage.fr/les-entreprises-du-paysage-affichent-une-croissance-de-35-au-second-semestre-2024/


Sources: BRED, FFB

Volumes des 

transactions de 

logements anciens vs 

890 000 en 2023

700 000
Baisse des prix des 

logements anciens en 

France métropolitaine

-5%

Selon la Banque de France, le volume des 

nouveaux crédits immobiliers a atteint 110,1 

milliards d'euros l'an dernier atteignant son point 

le plus bas depuis 2014, dans un marché coincé 

entre des taux et des prix encore élevés.

d’autorisations de 

construction de 

logement neufs vs 2023

-12,3%

des ventes d’immobilier 

neuf en 2024 vs 22023

-11,9%

L’immobilier en chute libre en 2024

-14,2% 
de mise en chantier de 

logements neufs vs-20,6% en 

2023

-5,6%
baisse du volume de la 

construction sur le marché dans 

sa globalité en 2025

-14%
baisse de la construction de 

logements neufs en 2025

-20%
Baisse des ventes des maisons 

individuelles neuves en 2024

Une baisse des taux d’emprunts 

fin 2024 début 2025 redonne de 

l’oxygène aux primo-accédants 

et aux investisseurs 

Une baisse des prix immobiliers 

en 2024 qui devrait conduire à 

une augmentation des ventes 

en 2025

Strictement confidentiel 

https://www.bred.fr/actualites/marche-immobilier-bilan-2024-et-perspectives-pour-lannee-2025#:~:text=En%20France%20m%C3%A9tropolitaine%2C%20les%20prix%20des%20logements%20anciens,au%20cours%20des%20premiers%20mois%20de%20l%E2%80%99ann%C3%A9e%202025.


Les marchés publics en 2024/2025

2,2 Milliards
d’économies demandées aux 

collectivités sur les années 

25/26

1,15 Milliards 

en 2025

vs 2,5 Milliards en 2024
Diminution du fond vert pour la 

transition écologique des 

collectivités

Projet de Parc Promenade 

lancé en 2024 par la ville de 

Paris 

1 millions d’arbres plantés et 

500 hectares d’espaces verts 

d’ici à 2035 pour la MEL

Sources: Eco-Gouv

En 2023, le gouvernement a pérennisé le fond 

vert jusqu'en 2027. Il est passé de 2 milliards à 

2,5 milliards d’euros. 

(son but: la transition écologique et notamment la 

végétalisation des villes)

96 % des villes interrogées 

souhaiteraient allouer cette aide à des 

travaux concrets de renouvellement urbain 

intégrant du végétal. Projets de végétalisation 

des sols, des toitures ou encore des façade

Toujours garder en tête, l'élection des maires de 2026
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https://www.ecologie.gouv.fr/fonds-vert


Une baisse des carnets de 

commande qui passent de 132 

à128 jours en moyenne, signe 

d’un recul de la demande

Un recul des investissement avec 

seulement 44% des entreprises 

prévoyant d’investir en 2025 

contre 70% en 2024

Une incertitude économique et 

politique qui freine les décisions 

des acteurs du marché

Sources: PAYSALIA 2025

Net ralentissement de la croissance du marché du paysage avec seulement 0,5% de prévu au premier 

semestre

Les perspectives 2025 – marché du paysage
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https://affairedidees.com/croissance-secteur-paysage-2025/


Sources: TRESOR.ECONOMIE.GOUV

Une reprise de la construction dans le privé et le public en 2026

-2,6% 
en 2025 vs -5,5% en 2024

Un premier ralentissement de la baisse 

des constructions neuves 

2026 
Les prévisionnistes de l’insee tablent 

sur une douce reprise

Strictement confidentiel 

https://www.tresor.economie.gouv.fr/Articles/2025/04/08/flash-conjoncture-france-un-zoom-sur-l-investissement-en-construction-des-entreprises-et-administrations-publiques#:~:text=Selon%20la%20plupart%20des%20pr%C3%A9visionnistes%2C%20une%20reprise%20de,marqu%C3%A9%20par%20un%20premier%20ralentissement%20de%20la%20baisse.


Positionnement de VERDIA dans 

ce contexte



Une proposition unique française

● Un réseau fermé des meilleurs pépiniéristes

● Une offre végétale courte et qualitative avec des bests 

sellers et des marques fortes

● Une communication régulière auprès de tous les acteurs de 

la filière : journalistes, jardineries/web, pépinières, 

collectivités locales, entreprises du paysage et concepteurs

● Le même modèle, la même constance depuis plus de 30 ans



Un réseau des meilleurs pépiniéristes

62 pépiniéristes répartis 

partout en France 
 39 généralistes

7 vivaciers

15 rosiéristes

1 spécialiste des fruitiers

Les entrées et sorties 2025
sortie : Pépinière Habert

entrée : Pépinière Raffard

Une majorité de pépinières 

labellisées 



Une répartition géographique non homogène

Objectif: 
Trouver de nouveaux pépiniéristes 

dans les zones sous-représentées



Une offre végétale courte, qualitative, facile à cultiver

6 variétés sur 10 possèdent l’ADR

ADR de Emera et Opalia réattribué en 2021

EMERA est entré au HALL OF FAME ROSE en 2022

+ de nombreux prix aux concours de roses nationaux

Couvre sol sans équivalent

Des rosiers à grosses fleurs très faciles à cultiver et 

insensibles aux maladies 

Une gamme favorable à la biodiversité qui remporte

 de nombreux prix dans les concours internationaux



Une offre végétale courte, qualitative, facile à cultiver, et des   

marques qui protégent notre marché

Une gamme qui trouve doucement sa place avec

des génétiques exceptionnelles

Une révolution dans l’hibiscus syriacus que l’on découvre tous ensemble !



Production de nos différentes gammes dans le réseau

52

41

17

38

33

19

10

21

45

24

29

43



Rôle de Verdia et périmètre géographique

Remonter, comme tous les éditeurs, le maximum de royalties aux obtenteurs pour pérenniser leurs activités et nos 

contrats d’exploitation des génétiques,

La stratégie de Verdia depuis 30 ans : 

 des plantes valeurs sûres, des best sellers

  la France et son réseau de producteurs agréés

  des avantages concurrentiels forts :

  - notoriété et prescription de nos marques pour qu’elles soient un barrage aux propositions des 

producteurs étrangers                               

                                                - rentabilité pour que notre réseau trouve son intérêt dans leur production

                                                - communication soutenue de notre offre

                                                - promesse de la disponibilité de nos produits au plan national



POSITIONNEMENT DE VERDIA 

DANS CE CONTEXTE

Les chiffres de VERDIA

Diffusion uniquement en 

réunion





Fruitality – Kiw’Happy

Interdiction contractuelle de vendre Kiw’Happy aux professionnels de 

l’arboriculture ou aux vergers  !



Fruitality – la suite ?

- Un nouveau cerisier nain pour remplacer l’actuel et remédier 

aux problèmes de qualité des jeunes plants

- Un pêcher nain en test actuellement – origine Star Fruits

- Un kiwi jaune autofertile

- Un kiwi rouge



Fruitality : Vign’happy®, Kiw’happy® et Frambélise®

Des AKILUX différenciés pour 

chaque variété,

À glisser dans les rolls 

Partenariat avec Angelo Musa

sur Frambélise





Voluptia : à suivre orange ?



Voluptia : opération fête des mères

Fête des mères X Voluptia

Du 1er au 31 Mai 2026

De multiples supports de communication 

physiques et digitaux



ROSANATURA®



Promotion de la gamme Rosanatura® chez les paysagistes

Antoine de La Valette Franck Serra



Promotion de la gamme Rosanatura®

La Saline Royale d’Arc et Senans

Patrimoine mondial de l’UNESCO

Denis Duquet

13 hectares – 30 jardins



Promotion de la gamme Rosanatura® chez les paysagistes

Franck Serra

Domaine de la Gauderie – 600 Rosanatura Rosea plantés



Demain : Green Summer 

Couvre sol fleuri avec 

cynorrhodons à l’automne 

– favorable à la biodiversité

Floraison continue de juin à 

octobre

Hauteur : 40 cm 

Taille mécanique : 

tondeuse, taille haies

Rosier « Green Summer » en 

test en ce moment



Demain : Papillon 

Rosier « Papillon » en test en ce 

moment





Un avenir prometteur pour Hedera Algerian Bellecour

Quand ils parlent de nousOh, la même vidéo en version longue ! 

Oh, une vidéo !

https://www.facebook.com/reel/936316174855377
https://youtu.be/Z05AD9P6wZg?feature=shared
https://youtu.be/Z05AD9P6wZg?feature=shared
https://youtu.be/Z05AD9P6wZg?feature=shared
https://youtu.be/Z05AD9P6wZg?feature=shared
https://youtu.be/Z05AD9P6wZg?feature=shared
https://youtu.be/YMQ9XPiFO9E​


Les produits Verdia 

doivent toujours être 

dans des conteneurs 

bleus

Aucune vente à 

l’étranger sans 

l’accord de Verdia

Remontée 

d’informations à 

verdia en cas de 

suspicion de 

contrefaçon, 

d’utilisation abusive 

de la marque Hedera 

Alagrian Bellecour

Favoriser le jeu 

collectif en 

respectant les prix de 

cession

Les impératifs



Un marché à protéger

2 emailings par an à :

 33 000 communes

6500 entreprises du paysage et concepteurs





A ce jour, plus de 23 Millions de 

DECOROSIERS ont été plantés. 

+de 30 ans de construction d’une 

marque

Les incontournables du marché



Decorosiers : Que se passe-t-il ? 

Un prix élevé pour une qualité qui n'est pas toujours au rendez-vous

Un manque de connaissances de la part des responsables pépinières

Pas d’entretien sur des Décorosiers considérés comme increvables

Des terreaux de nouvelle génération parfois inappropriés à un conteneur de petite 

taille dans laquelle la plante peut séjourner longtemps

Aucune information clients : nos akilux sont peu relayés

Des rayons laissés à l’abandon….



Decorosiers : des incontournables qui doivent le rester !

- Des arbustes de qualité, faciles à cultiver, 0 SAV

- Plantes de demain : résistance sécheresse et excès d’eau, 0 phyto, 0 entretien

- Tout est cyclique : la couleur va revenir dans le paysage !

- Notoriété de la marque qui limite la concurrence française et étrangère

- Prix croissants tous les ans depuis 30 ans (bien supérieurs aux prix de flower carpet à l’étranger 

       ou de kordes)

- Possibilité d’avoir accès à des stocks sur toute la France

Ne laissez pas la place à la concurrence sur un produit qui fait votre différence !

Utilisez tous nos moyens pour vendre ! Aucun produit n’est aussi soutenu sur son marché !

Les 30/40 ans le méconnaissent !  Il faut en parler comme d’une nouvelle plante, les arguments sont 

simples !

Respectez les prix et le rapport qualité /prix !  (piste de réflexion pour un C3L)

Ne vendez pas un rosier, vendez un Décorosiers ! Prenez conscience de la valeur de cette marque !



Decorosiers – marché du paysage : Verdia ne lâche rien !

Suite réunion Hortis IDF juin 2025

Bonjour (........................................................................)

Nous remercions aussi Marie Moncel dont l'amicale présence 

en matinée a su nous sensibiliser de façon adorable mais 

ferme, sur l'urgente nécessité de faire travailler les rosiéristes 

français. Brigitte CAPLAIN et Céline AUGIER

Co-déléguées Hortis IdF

Salons des maires et de la biodiversité – Paris

Salons UNEP – Centre, Bourgogne, Occitanie, 

Méditerranée

Congrès Hortis

Congrès FFP

ARF

Salons du végétal / Paysalia

Jardins jardin - Paris

Réunion technique Société d’Horticulture de Touraine

Promouvoir les gammes Verdia 

partout en France



Decorosiers – marché du paysage : Verdia ne lâche rien !

Solutions pour des espaces végétalisés durables

Co-écrit avec des concepteurs paysagistes et responsables 

espaces verts 

Positionnement de Décorosiers :

- un arbuste à la floraison longue,

- qui structure les massifs,

- qui ne nécessite aucun traitement

- économe en entretien et en arrosage



Villes ayant réalisé des massifs tests avec Décorosiers  

à l’automne 2024

Partenariat entre Verdia, les producteurs agréés

 et les services espaces verts des villes

Mise en valeur des massifs dans la revue

 Espaces Publics et Paysage en 26/27

Decorosiers – marché du paysage : Verdia ne lâche rien !



Decorosiers : Verdia ne lâche rien !

Faire porter Decorosiers par des leaders 

d’opinions 

Jardin de Pierre-Alexandre Risser – Jardins jardin 2025 - 

Paris



Decorosiers : Verdia ne lâche rien !

Faire porter Decorosiers par des leaders 

d’opinions 

La saline royale d’Arc et Senans – congrès HORTIS 16 octobre 2024 - 

Paris



Decorosiers – marché de la jardinerie : Verdia ne lâche rien !

Positionnement de Décorosiers :

- 6 mois de fleurs par an pendant plus de 15 ans

- Résistance sécheresse

- Taille facultative

- Zéro phyto

- Entretien minimum



Decorosiers – marché du particulier : Verdia ne lâche rien ! 



Decorosiers – marché du particulier : Verdia ne lâche rien !

Positionnement de Décorosiers :

- Parler aux plus jeunes avec Déco le Rosier

- La biodiversité, les saisons, la palette végétale

Actuellement en vente dans certaines jardineries et 

édité en partenariat avec la ville de Lorris qui souhaite 

le partager aux plus jeunes.

En septembre 2025, un partenariat avec la Saline 

d’Arcs-et-Senans sur la création d’un livre pour enfant 

personnalisé.



Decorosiers : Verdia ne lâche rien !

Un salon Jardins 2025 Jardin consacré à 

Décorosiers !

Oh, une 

vidéo !

https://youtu.be/TIIFwmLTaUY
https://youtu.be/TIIFwmLTaUY


Octobre rose 2025

Octobre Rose X Décorosiers

Du 1er au 31 Octobre 2025

De multiples supports de communication 

physiques et digitaux

Support national : Opération relayée sur tout le 

territoire français (force du collectif)



Les lancements 25/26



Lancement de la gamme d’hibiscus syriacus à fleurs géantes, HIBISA®



Lancement de la gamme d’hibiscus syriacus à fleurs géantes, HIBISA®



Des mailings aux 

jardineries, 

paysagistes et 

particuliers

Une présentation aux 

centrales d’achat 

Des PLV distribuées 

gratuitement

Une gamme supportée par de nombreux moyens de communication



MISCANVERT®, le miscanthus vert, été comme hiver



Une stratégie d’influence

Retour sur nos actions 24/25



Présence presse

Lien horticole/ Avril 

24

SNHF

été 24

JARDINS DE FRANCE

Juillet 24



JARDINERIES

 Juin 24

RUSTICA

Octobre 24
SILENCE ÇA POUSSE

Septembre/ Octobre 24

Présence  presse



MAISON ET JARDIN

Décembre 24

PROFESSIONS PAYSAGISTE

Novembre 24

RUSTICA

Février 25

Présence presse

LIEN HORTICOLE

Décembre 24

HORTUS FOCUS

Février 25



JAF INFO

Mars 25

LIEN HORTICOLE

Avril 25

RUSTICA

Avril 25

Présence presse

GERBEAUD

Avril 25



CAHIER DU 

TOURISME ET DU 

FLEURISSEMENT

Mai 25

JAF INFO

Mai 25

FINE FLEUR

Mars, Avril, 

Mai 2025

Présence presse



JAF INFO

Juin 25

Présence presse

RUSTICA

Mai 25



+ 37% 

d’abonnés

+ 46% 

d’abonnés

Juillet 2024 - Juin 2025
(en majorité professionnels du paysage)

11080 
abonnés

VS +24% en 23/24

VS +22% en 23/24

Présence sur les réseaux sociaux : nous parlons de nous



Notre objectif : être relayé aussi bien par des professionnels ( jardinerie et paysage) que par des particuliers aux 

grandes communautés. 

Présence sur les réseaux sociaux : ils parlent de nous

Quand ils parlent de nous

https://www.instagram.com/reel/DKmlkscNBg5/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=cHNpMGF6MGw5endq


Pour chaque gamme, des akilux, des affiches plastifiées A4, des roll-up et des supports papier

personnalisables ou non 

Akilux Affiches A4 PVC

Roll-up Tryptique

Supports papier Jardineries et Paysage

Nos supports de communication physiques



Partenariat avec Agrial 

et son réseau de distribution : 

- Des PLV personnalisés

- Des supports de formation des vendeurs en 

rayon

Un véritable échange 

et un retour sur investissement. 

+ 58% de ventes sur les mois de mars et avril 2025 

vs 2024

Exemple d'utilisation de nos supports



Taux d’ouverture mailings 

paysagiste

Taux d’ouverture mailings 

collectivités

Taux d’ouverture mailings 

jardineries

25%

23%

33%

Juillet 2024-Décembre 2025

VS 22% en 23/24

VS 15% en 23/24

VS 21% en 23/24

Nos supports de communication digitaux



Villes tests Verdia Particuliers passionnés « Jardins Passions »

Partenariat entre Verdia, les producteurs agréés et les services espaces verts 

des villes pour la mise en place de massifs contenant des végétaux Verdia

Mise en valeur des massifs 

dans la revue Espaces 

Publics et Paysage en 

26/27

Jardin du lycée horticole de Coulogne 

Jardin de la Molière

Jardin de la citadelle

Hypnerotomachia Laureatus

Les Jardins de Barges

Les Jardins de Clau, Jardin public

Jardin de l'Ermite

Jardin de Wilgenhof

Partenariat entre Verdia, les producteurs agréés et l’association des Jardins 

Passions pour la mise en place de massifs.

Ouverts au public et relayés sur les 

réseaux , ces jardins permettent de 

mettre en avant nos gammes. 

Présence dans les parcs et jardins



Cliquez ici pour découvrir une super vidéo

Présence salons et Portes Ouvertes producteurs 

https://youtu.be/IrhfZgPIFC8


Stratégie 25/26

Influencer au travers de communautés 

ambassadrices de nos marques



Suivi et recrutement de quelques villes supplémentaires pour massifs tests

Mise en valeur des projets sur nos sites internet et dans

Participation aux salons

Réalisation du guide des solutions végétalisées durables V2 + mise à jour

Recruter des ambassadeurs sur le marché du paysage 



- Personnalisation des PLV avec les 
jardineries partenaires

Packs digitaux
- Partenariat en ligne 

- Bannières web / mini-site personnalisés

Partenariats : 
- Agrial
- Botanic

- Compagnons des saisons
- SEVEA

Objectif : 
- Répondre à un comportement d’achat 

raisonné
- Stopper le visiteur en rayon en 

interpellant sa curiosité

Jardineries ambassadrices / automne 2025 : Packs merchandising sur-mesure



Concept théâtralisation en magasin / Une immersion dans l'univers Décorosiers

Un nouveau support XXL Coloré et Surprenant
Meuble support de plante témoin

Jardineries ambassadrices Printemps 2026 : Concept théâtralisation en magasin



Particuliers ambassadeurs

Intensification de la visibilité des gammes via les particuliers qui 
ont un jardin ouvert au public, influents sur les réseaux sociaux



Des supports de communication à télécharger ou à commander gratuitement en un clic, une mise en 
avant des gammes et des producteurs agréés Verdia

La plateforme Verdia.fr 

Un site web destiné au réseau afin de faciliter l’achat de chromos, plv, le téléchargement des fiches 
techniques et de normalisation ainsi que les grilles tarifaires.

A la découverte de Verdia-reseau.fr

La plateforme de marques et l’intranet Verdia

http://verdia.fr/
https://www.verdia-reseau.fr/


Objectif : Une valorisation des variétés au travers des associations possibles, une mise en valeur des 
messages principaux : simplicité, floraison longue et entretien facile. 

Site web Décorosiers.com Site de gamme : hibisa.fr 

Dans la continuité du lancement de la gamme Hibisa, le site web permet à tous de découvrir la gamme

Rénovation de nos sites pour favoriser une dynamique de partage

https://www.verdia-pro.fr/
http://hibisa.fr/


Plan de communication 

2025 Août Septembre Octobre Novembre Décembre
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le

Digitalisation des échanges / Lancement de Verdia-reseau.fr

Service de merchandising sur mesure 

pour les jardineries
Campagne Octobre Rose

Distribution PLV/ILV

Visites des producteurs agréés et  futurs partenaires 

Point stocks nouvelle saison

Référencement Miscanthus / nouveau concept jardineries 

via rdv avec centrales d’achat

Intensification de la communication digitale

Participation aux différents salons/congrès ( IFLA, UNEP, Hortis, Paysalia)

Lancement Miscanthus et Hibisa / partenariats ciblés avec certaines jardineries autour de Décorosiers

Participation aux journées portes ouvertes et formations

Déclinaison d’un nouveau concept de partenariat pour le 

printemps avec des jardineries ambassadrices

STRICTEMENT CONFIDENTIEL

Echanges avec les espaces verts 

de villes

Echanges avec les jardins 

exceptionnels

Guide des massifs en ville 2

Développement des différents réseaux et ambassadeurs des gammes Verdia

Renouvellement des sites web Voluptia, Fruitality, Rosanatura, Bellecour, Lancement de Miscanvert



Plan de communication 

2026 Janvier Février Mars
P
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Avril Mai
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Juin

Action fête des mères

Digitalisation des échanges / intranet

Déploiement des concepts Jardineries 

Communication toutes gammes / tous canaux recueil photos des ambassadeurs

Voeux

Communication digitale

Participation aux différents salons (Jardins Jardin, Unep)

Lancement du miscanthus

Concours saline royale

Commandes jeunes 

plants

Déclaration des 

stocks mi-saison

Action L’école est finie

STRICTEMENT CONFIDENTIEL

Promotion de la gamme Hibisa en jardinerie et dans la presse

Emailings / Newsletters 

Distribution PLV/ILV

Livraison jeunes 

plants

Livraison jeunes plants

Verdiapp Suite

Développement des différents réseaux et ambassadeurs des gammes Verdia

Lancement du Rosanatura mini blanc
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